МАРКЕТИНГОВЫЕ  КОММУНИКАЦИИ

Проектная работа
Проанализировать предложение гостиничного продукта с точки зрения используемых маркетинговых коммуникаций:
· Краткая характеристика средства размещения, в котором Вы работаете (СР):  расположение, уровень, специфика и т. д.
· Таблица «Основные направления МК»
· Анализ не менее 10 инструментов МК (визуальные примеры обязательны!). В случае, если объект исследования не использует инструменты по одному из направлений МК, в таблице указывается «Примеров найти не удалось». 
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